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Amor S/A

Surgem os profissionais da paixao. Eles tomam emgtado rituais do mundo corporativo e
oferecem servigos cada vez mais praticos e persdnmatios para quem busca sua cara-
metade

Débora Rubin

Eliete Matielo
hearthunter

ndo poupa esforgos
para achar o
parceiro(a) ideal para
seu cliente. Conta com
bons informantes

e faz o levantamento
do curriculo pessoal
do escolhido = nem

a ficha criminal escapa

Desde que Sigmund Freud apresentou a sociedade a psicandlise e que o femihismfoiga no século
XX, 0 mundo do trabalho ficou cada vez mais afetivo. Em contrapartida, os afetas fiea@l@vez mais
pragmaticos e mercantilizados. A tese da sociéloga franco-marroquindozadrofessora na
Universidade Hebraica de Jerusalém, defendida no livro “O Amor nos Tempos doisPapitéZahar),
encontra eco em um movimento que cresce no Brasil: 0 dos profissionais do amor com métoe®s do
mundo corporativo. E o caso da hearthunter Eliete Matielo. A exemplo do headhunter, que busca os
profissionais mais tarimbados do mercado a pedido das empresas, a “cacad@gané se esforca para
achar o par mais que perfeito para quem a contrata. Sua clientela € famreadareaioria por homens,
executivos apressados que nao tém muito tempo para circular, paquerar e, poraghaugamulher certa.



“Se nao tenho a pessoa ideal no meu cadastro, ndo meco esforcos para encontrafidieteofizeixo meu
cartdo com possiveis aliados como cabeleireiros, manicures e vendedoras de loj

No vocabulario de Eliete ndo faltam os jargdes do mundo do trabalho: assertivisadegcab, estratégias e
diferencial. Além disso, pragmatismo € o lema. “Sou extremamente pré&iocm Bomem barrigudo me
pede uma deusa magérrima, peco que ele primeiro va cuidar de sua aparéncjdntoraado que nem
sempre o dinheiro compra tudo. Os valores pagos por seus clientes, alias, sao altazePaassessoria
pessoal e achar as melhores candidatas, Eliete cobra entre R$ 5 mil e R$ 8 miib tQsi@ um grande
amor?”, argumenta um de seus clientes, Claudio Silveira, 62 anos, industrial do R&aréant preco!”
Para o paranaense, que ja foi casado durante 15 anos, € ingénuo achar que um grandeEpanemeyaio
acaso, numa batida de carro, num flerte de restaurante ou na fila de um cinemétéHwmmais moderno e
veio para ficar”, acredita Claudio, que, tal como uma empresa em busca de smafinniais qualificado,
pediu a Eliete uma mulher com mais de 45 anos, magra e, de preferéncia, de seu Estado.

Patricia Camargo

coach afetiva

atua como um facilita-
dor que fornece as
ferramentas adequa-
das para o cliente
alcancar os objetivos
almejados dentro do
seu relacionamento

Outra frente que comeca a crescer no mercado do amor é a do coach afetivaitfizadispor quem ja
esta em um relacionamento. Usando a técnica do coaching, outro recurso emprestado do fissiatapro
0 coach busca trabalhar durante um tempo delimitado os principais problemas da @etdighte, e ndo
paciente, tem metas a cumprir. Em Campinas (SP), no escritorio de Fzdri@ago, aparecem mulheres
com queixas variadas — da que nao consegue engravidar a infeliz no matriménio, magjgee s&i
separar. “Eu atuo como uma facilitadora que orienta o cliente a perceberdsées pda comportamento e,
assim, atingir seus objetivos”, sintetiza Patricia, que migrou da areqistdativa para a afetiva, o que a
ajudou ao optar por um atendimento de viés pratico. Como define Eva lllouz em seu livro, viveg®so a
capitalismo afetivo.



